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DENNE UDGAVES KAFFERPNNER

E@ LEVERET AF 1LY ﬂ

| denne udgave tager vi et dyk ned
i modebranchen og tgjkulturen og
slutter af med et strejf af kunstens
rebelske sjal - en retssag mod den
ikoniske graffitikunstner Banksy.

Men fgrst, lad os tale kaffe. Sa find
dit kaffeudstyr frem, og nyd denne
udgave af Coffee Coasters.

Dansk sgskende-par vil
ggre op med indspist modebranche:
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Barista guiden

BARISTA GUIDEN

Tekst: Ditte Lynge Foto: AzmanL & Jaka

Denne udgaves kaffebgnner er “1LLY PLEND”
- en flgjlsblgd 1007 Arabica med noter af karamel.

Kaffen er vores faste ritual - en hverdags-
luksus. Over arene er der sket en transformation:
Avanceret kaffeudstyr og kvalitetsbgnner er ikke
kun for connaisseurs - det er for alle. Her far
du baristaens guide til to nye brygningsmetoder,
begyndere ogsa kan vare med pa.

Vejen til den perfekte kaffebryg begynder med
det perfekte kaffeblend. Med et godt kaffe-blend i
haenderne, kan du til ga i gang med din brygning,
og valget star i bund og grund mellem to typer
brygningsteknikker: Tyngdekraft (\NFusieN) og
tryk (PERkoLERING), der hver har deres fordele
og ulemper. Perkolering, altsa tryk, kender du
bedst fra espresso, mens den klassiske filter-
kaffe benytter infusion, altsa tyngdekraft.

Tyngdekraftbrygning er enklere og mere lige-
til i forberedelsen, fordi den ikke kraever sa
avanceret udstyr. Til gengaeld er kaffesmagen
mere underspillet, end nar du brygger med
tryk - forudsat, at du rammer rigtigt pa den
kvaernede kaffe, vandtemperatur og tryk.

Nogle er gladest for brug af tyngdekraften, hvor
andre er mest tilfredse med trykmetoden. Det
er forskel pa de to metoder — bade i forhold til
selve bryggemetoden og til resultat, aroma og
servering. Sa prgv dig frem, og find den metode,
der passer bedst til dig.

Nyere bryggemetoder

Paletten af forskellige metoder til kaffebrygning
er bred og skaber rum for at eksperimentere
med nye metoder alt efter smag og tempe-
rament. En teknik er fx pour over, som er en
handbrygningsmetode til den runde, smagfulde
filterkaffe. Aeropress - en afart af espressoen
- er en anden metode, der pa kort tid er blevet
ekstremt populaer verden over, blandt andet
pa grund af den mere simple brygningsmetode,
der pa kort tid giver en rigtig god kaffe med en
perfekt tekstur.

Kaffeproducenten illy har brugt artier pa kon-
stant at forfine og innovere bryggeteknikker til
god kaffe. Udover deres klassiske espresso og
filterkaffe er bade pour over og aeropress nogle
af de metoder, de anbefaler.



Illy ligger kvaliteten i hver enkelt detalje

Illy blev grundlagt i 1933 med en enkel drgm om at
tilbyde kaffedrikkere “VERTENS RPEPSTE KAFFE”.
90 ar senere er drgmmen den samme, og med
kvalitet som pejlemaerke, har producenten 135
kvalitetskontroller - fra udveelgelse af bgnner til
produktion. Al illys kaffe bliver produceret pa
én fabrik i Trieste, Italien, og med samme blend,
sa kunderne er sikret en konsistent kvalitet pa
tvaers af regioner, lande og restaurationer.

Med en B Corp-certificering og en anerkendelse
for 11. r i treek som en af “VERPENS MmEST
ENskE VirksomUEPER” har illy stort fokus
pa beeredygtighed og etik: Kvalitet, respekt for
mennesker og omsorg for planeten.

Innovation og videnskab

[lly har gennem hele virksomhedens levetid
vaeret optaget af innovation og af at udnytte
alle de muligheder, ny teknologi tilbyder.

Derfor er det ikke en overraskelse, at tre af de
helt store “ePFINDELSER” inden for kaffebryg-
ning kommer fra illy: Vakuumpakket emballage,
en espressomaskine, der adskiller tryk- og varme-
elementer og ESE (EASY SERVING ESPRESSO)
- populaert kaldet “PUPER” - der senere blev
industristandarden.

Barista guiden

Vealg din benne med omhu

Kaffeproducenter udvaelger bgnner pa forskellige
mader. Hvor mange bruger en kombination af
Arabica og Robusta, har illy en anden tilgang.
Deres konsistente kaffe-blend er sammensat
af ni forskellige Arabica-bgnner fra Sydamerika,
Mellemamerika, Indien og Afrika. Sammen-
saetningen bliver besluttet og testet batch for
batch, sa smag og kvalitet altid er den samme
og i overensstemmelse med illys egen opskrift.

Foto: Jaka




DANSK SOSKENDE-PAR
VIL GORE OP MED INDSPIST

MODEBRANCHE: S LA

Tekst: Ditte Lynge Foto: Rita Kuhlmann

Vi LAVER LARMENDE PESIENS, Som
skiLLER 16 HELT VILPT MEGET VD, 06

Vi Vil 6ERNE VISE VoRES SUCCES”
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10 (di)vision

M odeller og internationale influencers med
- ifplge dem selv - mange, mange
fglgere pa Instagram kaempede til det sidste
for at fa en af de eftertragtede pladser til danske
(di)visions show under modeugens fgrste dag,
tirsdag. Men for mange af dem var det uden held.

Showet var sa hypet, at flere ikke-inviterede
mg@dte op i deres mest fashion outfits i hab om at
kunne tale sig til en plads pa den eftertragtede
gaesteliste, men blev afvist. | stedet matte de
tage opstilling pa en oplyst gang bag et teeppe til
(di)vision-himlen og derfra forestille sig modeller
med alien-inspirerede outfits spankulere ned
ad catwalken pa Planetarium til lyden af Kanye
Wests “ComE To LIFE”.

Men hvordan gik det til, at et dansk sgsken-
depar i 20'erne pa rekordtid har skabt et inter-
nationalt anerkendt brand, som selv topmodellen
Kendall Jenner efterspgrger tgj fra? Spgrger
man 25-arige Simon Wick, medstifter af (di)-
vision, skyldes det i hgj grad brandets meget lidt
danske tilgang til mode:

"Vi laver larmende designs, som skiller sig helt
vildt meget ud, og vi vil gerne vise vores succes
og fortzelle den gode historie. Sa det er meget
anti-jantelovsagtigt og meget udansk. Pa den
made prgver vi at skubbe greensen for, hvad
dansk mode er og kan.” Fra faldskaerme til t-shirts

(di)vision

Sammen med storesgsteren, Nanna, stiftede
han (di)vision i slutningen af 2018. | dag er ogsa
sgsterens keereste en del af virksomheden.

Nanna Wick er uddannet i baeredygtig mode,
men troede egentlig, at hun var feerdig med
modebranchen, naermest fgr hun rigtig var
kommet i gang. Lige indtil Simon kom med en
idé, hun ikke kunne sige nej til.

| stedet for at producere deres eget tgj - og der-
med bidrage til modebranchens enorme klima-
aftryk med overproduktion af tgj, der ender
med at blive kasseret - laver de udelukkende
styles ud fra “PEAPsTeck” metervare, hvilket
betyder kasseret tgj kgbt pa overskudslagre.
Gamle faldskaerme bliver til t-shirts, gardiner
til bukser og undertrgjer til muleposer. Deres
forste piece, en bomberjakke lavet af militzer-
jakker, som var klippet over og syet sammen
pa midten, blev udsolgt rekordtid.

“TIL6ANGEN VAR FRA sTART, AT '\NGEN AF
VoRES STYLES SkVLLE L'6NE HINANDEN,
06 AT ALLE PRoDUKTER SkVLLE VARE
oVERSkUD FRA ANDRE ProDUkTIONER
For AT 6@PRrE PET sA PAREDYSTIET som
mu 6T, PET ER VorRES LEGEPLAPS, 06
kUN FANTASIEN <ATTER G6RANSER,”
— FoRTALLER SMmoN wiCk,

Foto: Rita Kuhlmann
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(di)vision

Vi HAR o oPLEVET AT HAVE KENDALL VENNER
WFPeT VorEs PUKSER 06 PLIVE LAGT NED AF
REQVESTS PAGEFTER, 06 SA KAN W1 Jo RPARE
\kkE LAVE DEM 16EN”

Lagt ned af requests

| starten syede de alt tgjet selv, men for at kunne
fglge med efterspgrgslen bliver stort set alt i
dag produceret i Italien og Portugal.

| begyndelsen keempede sgskendeparret med
at overtale forhandlere til at kgbe tgj, de ikke pa

forhand vidste, hvordan ville ende med at se ud.

For butikkerne er forudsigelighed alfa omega, og
de vil helst kgbe ind pa 100 stykker af det praecis

samme slags tgj, sa de ved, hvad de har at szlge.

Omvendt er en meget lille
produktion med til at skabe
uvurderlig hype om brandet.
"Det er dér, vi skiller os 2
ud, for normalt kan man
jo bare press play og seette
1.000 stykker i produktion, “
men det kan vi ikke. Viharjo "“a
oplevet at have Kendall Jenner
ifprt vores bukser og blive lagt ned af
requests bagefter, og sa kan vi jo bare ikke lave
dem igen,” - siger Simon Wick og griner.

Kender branchen indefra

Nanna Wick arbejder i dag bag kulissen som
designer, mens Simon Wick er brandets ansigt
ud ad til, ligesom han kommer til at bruge en
stor del af sin tid i (di)visions kommende butik
i Indre By.

Simon Wick har arbejdet som model verden over
og stdet i tgjbutikker i Kgbenhavn i flere ar og
kender branchen indefra. En branche, somi alt
for mange ar var indspist, og hvor den samme
lille gruppe af moderedaktgrer- og skribenter
satte dagsordenen.

"Nar jeg siger, at branchen har veeret indspist,
sa er det, fordi det har veeret meget de samme

meningsdannere, der har sat dagsordenen
altid. Costume, Elle og Eurowoman
har jo fyldt alt, og de har egentlig
bare pushet det samme produkt
alle sammen og veeret stuck up i
den der Scandi (SKANPINAVISEK,
. REP.) kvindemode, som jeg ikke
< synes er sa spandende. Der vil
vi gerne det anderledes og pushe,
hvad dansk mode kan,” - siger
Simon Wick.

Der er dog sket et stort skift i branchen
de seneste to ar, efter at Cecilie Thorsmark
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tradte til som ny administrerende direktgr for
Copenhagen Fashion Week i 2018, papeger han:

"Tidligere har det veeret sadan, at for at komme

med i kalenderen under modeugen skulle du
stemmes ind af en komité, som har bestaet
af cirka 40 branchefolk, og s har 10 af dem
veeret moderedaktgrer pa danske magasiner. Og
det jo lidt af det samme, de laver alle sammen,
sa det vil sige 10 af den samme person, der
stemmer ind, hvem der skal repraesenteres, og
samtidig har du et magasin, sa hvem stemmer
du ind? Annoncgrer og dine venner, eller det
nye talent?”

HVORTAN MARKER | FORANDRINGERNE?

"Nu har de omstruktureret det helt og gjort det

mere internationalt og mindre biased. Keempe
skud ud til Cecilie Thorsmark for det. | dag er
det nogle andre kriterier, man bliver bedgmt
pa. Jeg oplever ogsa, at flere unge brands far
mere taletid, og det er rigtig fedt. P4 den made
var det meget indspist fgr, og det siger jeg ikke
bare, fordi vi selv er kommet pa kalenderen.”

Det er kun et par maneder siden, at jeg leeste et
interview med jer i et af de her magasiner, du
naevner. Sa er | ikke ogsa blevet afhaengige af
dem nu?
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(di)vision

”Jeg synes faktisk, der er sket rigtig meget pa fa
ar. Men det er ogsa lidt sveert, for nu er jeg selv
blevet accepteret i branchen, kan man sige, og
det er jeg glad for, for den agenda, vi pusher, er
ikke altid den samme, som man kan lzaese alle
andre steder. Og vi kan jo heller ikke bare vaere
sadan “Fuck JER”. Men jeg forstar godt, at du
undrer dig,” - siger Simon Wick og griner.

Elsker at sta pa gulvet

Om kort tid slar (di)vision dgrene op til deres
fgrste butik i Indre By. Og selvom man allerede
kan kgbe (di)visions tgj i udvalgte butikker i
Kgbenhavn, vil du aldrig kunne kgbe det samme
stykke tgj to steder.

“Vi prever at lave et univers, hvor ingen har det
samme produkt og give forhandlerne unikke
varer. Nar du shopper i dag, har du allerede set
det hele pa internettet inden, men nar du garind
i en vintagebutik, bliver du altid overrasket. Og
den fglelse af “wow, den er sej, den har jeg ikke

:lkﬂl snl (di o ! \Olmsxox’, @i o‘/
B Ty T ,’L__.‘
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Foto: Rita Kuhlmann

set fgr”, vil vi gerne bringe med ind i butikken,” Vi ER ET MEGET CommUNITY-PREVET PRAND,

- siger Simon Wick.

Pa sigt drgmmer sgskendeparret om at abne
butikker ude i verden og indtage USA, hvor der
er hgjere til loftet og mere plads til larmende
design. Men for nu er det butikken i Kgbenhavn,
der far al opmaerksomheden.

06 VoRrES FP|LGERE ER VIRKEIG DIE HARD
FANS. Vi Vil GERNE HAVE MUVLIGHED For AT
MPDE PEM 1 JENHPJDE 06 TILRYDE NoGET,
V1 1kkE KAN TILRPYDE ANDPRE STEPER. 06
<A ELSKER JE6 AT VARE PA 6U|VET, <A JE&
kommER TiL AT sTA PER MEGET, 06 PET
PLVER SA FEPT.”
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Se hele vores udvalg og egne produkter pa Coffee-coasters.dk,
eller kig forbi vores nye butik i Aarhus! (S TN Te s L SR S e TR
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e e o o o 07. Ccoasters Tote Bag - 150,-

o e o o o o o o & s e e o e s e s e o s e e e e e e o 08 Ccoasters Viskestykke -50,-
01. BOJ Espressokande - fra 176,- 04. Motta Tamper & holder - fra300,- ¢ ° e + + 09. Ccoasters cap - 200,-

02. Timemore C3s kvaern - fra 660,- 05. C coasters portafilter - 100,- oo 8 e e 0. Creoasters kop = 80;-

03. C coasters Malkekande - 300,- 06. C coasters portafilter - 300,- St s L S 1 Bicoasters barista shints =300k H ST e v e — O L
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FORARETS STPRSTE STILIKON

DERFOR ER DIN BEDSTEFAR MULIG-
VIS FORARETS ST@RSTE STILIKON

Tekst: Alma Marie Rechnagel Johansen

@ cdstefaren bobler som tidens nye,
" gamle stilikon p& sociale medier.
Men er “6RANDPPACoRE” udtryk for
et stgrre opggr med anti-aging eller er det bare
endnu en microtrend?

TENDENS.

Det er ikke nogen hemmelighed, at modebranchen
alle dage har veeret notorisk besat af ungdom-
melighed, men en ny astetik, populaer pa sociale
medier som TikTok, vidner om, at det muligvis
er begyndt at aendre sig.

Det ser nemlig ud til, at vi langsomt bevaeger
os vk fra det hyperfeminine coquette-core, der
dominerede 2023-moden og i stedet henter inspi-
ration hos en mere uventet karakter: Bedstefaren.

Ude er croptops, miniskirts og ballerinaer. Inde
er strikveste, loafers, tweed og praktisk overtg;.

| starten af aret udnaevnte Pinterest eclectic
grandpa som én af de modetrends, der ville

Foto: Claudio Lavenia & Andrej LiSakov

definere 2024. Det skete pa baggrund af en
undersggelse af, hvilke fraser der var mest
populaere ved arets start. Grandpa-core var et
af dem.

Oven pa den seneste fashion month, ma man
sige, at Pinterest ramte plet. Bade blandt looks
fra diverse modeshows og i saerdeleshed i
gaesternes streetstyle, kunne man se et veeld
af outfits, der lige sd godt kunne sidde pd min
91-arige bedstefar. Men parret med en slicked
back bun og nogle store greringe er bedstefar-
stilen pludselig blevet det nye it-girl look.

Men hvad definerer sa praecis denne astetik, og
hvordan adskiller den sig fra tidligere trends?

Foto: The Mega Agency

FORARETS STPRSTE STILIKON 19

Fgrst og fremmest er der tale om et skgdeslgst
look. Malet er at se ud, som om man ikke ngd-
vendigvis har prgvet. Alt skal ligesom have
en aura af nonchalance, hvilket er et element,
som denne trend har tilfaelles med en del tid-
ligere modebglger fra de sociale medier.

Faellesnavneren for trends som frazzled English
woman, messy French girl og indie sleeze kan
siges at veere, at folk ggr sig enormt umage for
at se ud som om, at de egentlig ikke har prgvet.

Kan ikke kgbes pa Shein

Men eclectic grandpa adskiller sig fra andre
trends ved, at skgdeslgsheden ikke ngdvendigvis
signalerer ligegyldighed. Det er derimod en mere
sentimental tilgang til klaedeskabet. Som om
alle beklaedningsdele er ngje udvalgte og hgjt-
elskede, maske endda bogstaveligt talt nedarvet
fra ens bedstefar.

Onde tunger vil maske past3, at eclectic grandpa
bare er endnu en af de sociale mediers micro-
trends. Men netop den sentimentale tilgang til
tgjvalg ggr, at denne trend, i modsaetningen til
sa mange andre, ikke laegger op til overkon-
sumering af Shein.

Tveertimod er den en art modsvar til mode-
branchens tendens til konstant at udskifte



Foto: Claudio Lavenia
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&stetiske udtryk for at anspore folk til at kgbe
nyt tg.

Det fgrste tegn var dadcore, som peakede i
popularitet i 2021. Tre ar senere er vi sa rykket
endnu en generation op, og det er nu blevet
boomernes tur til at fa rollen som stilikoner.

De fleste microtrends har som regel unge kvinder
som inspirationskilde. Typisk unge, hvide kvinder,
for at veere helt preecis. Men grandpa-core vidner
om, at de sociale medier langsomt begynder at
tage afstand fra mode- og skgnhedsbranchens
besaettelse af ungdommelighed.

Man bliver gammel af anti-aging

Ud over diverse modetrends, ser det nemlig
ogsa ud til, at flere og flere afviser botox- og filler-
estetikken, som ellers har domineret medierne
de seneste mange ar, og i stedet hylder det at
&ldes naturligt. Med alderstegn som rynker og
grat har som nye idealer. Det ses blandt andet
til modeshows, hvor zldre modeller atter har
faet en plads i lineuppet.

Man har maske bemaerket, at nogle snakke om,
at Gen Z &eldes som malk, bananer eller andre
fedevarer, der ikke skal indtages efter et par
uger i kgleskab. Typisk er pdstanden flankeret af
"REVisER” i form af billeder af Kylie Jenner eller

FORARETS STPRSTE STILIKON
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Emma Chamberlain holdt op mod den 10-ish ar
2ldre Taylor Swift, som ganske vidst ser yngre
ud, bevares, men det er nok de faerreste af os,
der vil kaldes bananer, bare fordi vi ikke ligner
TayTay.

Men det der til dels demonstreres er, hvordan
det, som mange antager er brug af filler og botox

Foto: Claudio Lavenia

i en ung alder, desvaerre har faet den effekt, at
unge kvinder som Kylie og Kendall Jenner nu
ser en del ldre end i slut-20’erne.

Kort sagt har anti-aging faet et darligt ry. Og hvis
man ser gammel ud, uanset om man bekamper
sine rynker eller ej, er det ved gud nemmere
(06 PiLLI6ERE) at lade veere.

Det betyder dog ikke, at de uopnaelige idealer for
skgnhed er forsvundet. Ungdommelighedsidealet
lever i bedste velgaende. For selvom nogle
meerker har skiftet anti-age ud med pro-age,
sa opgiver hudplejeindustrien nok ikke at tjene
penge pa folks usikkerheder omkring aldring
lige forelgbig.

Men bglgen kan ses som et startskud til en
bevaegelse veek fra den besaettelse af ung-
dommelighed, som vi har kendt til i evigheder
efterhanden.

Og en ting er helt sikker: Eclectic grandpa spring
har meldt sin ankomst, sa det er tid til at grave
strikvesten frem fra gemmerne eller maske
endda lane en tweedjakke af din bedstefar. Har
du ingen bedstefar, sa frygt ej! Jeg skal hilse
at sige, at der er masser af grandpa core i de
danske genbrugsbutikker.



EN DAG, UTALLIGE KAFFEOPLEVELSER!

Vi samler kaffeentusiaster fra naer og fjern i
hjertet af Arhus.

Ga pd opdagelse i kaffens nye dimensioner,
udforsk dens potentiale - og lad os sammen
forlgse dens mange muligheder.

Du far en hel dag serveret spaekket med cirku-
leere initiativer, lokale kaffehelte, handplukkede

OPLE\’ KAFFEKERL'GHED Pi\ udstillere fra ind- og udland, livekoncerter,

nordisk gastronomi, cocktails, talks, workshops

m.m. Ready... Set... Boill En boblende dag i
kaffens tegn!
DERFOR SKAL KAFFEN HAVE
SE N so RI K o ot

Vi er et land, der elsker kaffe, og vi fortjener
FESTIVAL 2024

en festival, der afspejler det faktum, at kaffe
samler, skaber kultur og identitet. | en verden,
hvor kaffe nydes i overflod, gnsker vi at udfor-

f ske, hvordan vi kan ggre denne forbrugsvane
J mere baredygtig.
Med festivalen giver vi Danmark en tone-

angivende stemme i den globale kaffedialog.
Ved at samle eksperter, innovationskraefter
og kaffeentusiaster fra neer og fjern er vores
hab, at Kaffe & Sensorik Festivalen bliver
en kulturinstitution i sig selv og en global
ambassadgr for dansk cirkulaer kaffekultur.
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WOOD WOOD

GENOPSTAR EFTER SALG

Tekst: Trine Vester

gjvirksomheden Wood Wood er i dag

blevet reddet pa malstregen og opkgbt

af Jens Poulsen, som med sin koncern overtager
resterne af selskabet.

For bare to uger siden meddelte tgjvirksom-
heden Wood Wood, at de gik konkurs. Men nu ser
det ud til, at selskabet far lov til at leve videre.

Det er Jens Poulsen, som nu med sin koncern
overtager resterne af Wood Wood. Han er stifter
og admintsrerende direktgr hos tgjgiganten DK
Company, og han bekraefter handlen overfor
Bgrsen:

“woo> wooD ER ET sTARKT PRAND, 06 DER
ER EN r16T16 6o P|ATFoRrM 06 HisTor 1k AT
PYGGE VIDERE PA 06 6PrE RENTAREL 16EN.
DET ER PRANDET 06 HISToRIEN, Vi KPRER. SA
Teor Vi PA, AT VorES PAGVEPLIGGENDE <ET
UP MED INDKPPR, |o6isTik, 1T, 06 PkoNom
kAN s1kRE, AT To PLus To PLWVER TiL FEM,”
~ S16ER JENS Pov|<SEN Til PPRSEN.

Foto: Mads Claus Rasmussen

“DET ER PRANDET 06 HISTORIEN, VI kPRER”

Over pasken er der blevet forhandlet med kurator,
og Wood Woods butikker er ikke med i over-
tagelsen, som var en af arsagerne til, at selskabet
endte med at ga konkurs.

| stedet for at satse pa retailhandel, vil Wood
Wood nu i fokusere pa engroshandel, siger Jens
Poulsen.

Sadan begyndte eventyret

Indtil konkursen var Wood Wood-koncernen
ejet af familien Lunge. Selskabet indgav en
konkursbegaering hos Sg- og Handelsretten den
18. marts.

Wood Wood blev stiftet p& Ngrrebro i 2002 af
Karl-Oskar Olsen, Magnus Carstensen og Brian
Jensen.

| mange ar har Wood Wood veeret et ikonisk
maerke pa den danske modescene, men de

senest tilgeengelige regnskab fra 2022 viser et
underskud pa hele 31 millioner kroner.

Selvom Karl-Oskar Olsen i 2022 solgte sin andel
til Carrington ApS, som er moderselskabet bag
Wood Wood, gjorde det ham ondt, da han fik
besked om konkursbegaringen:
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BANKSY BANKSY

RETSSAG KAN TVINGE BANKSY
TIL AT AFSLORE SIN IDENTITET

Tekst: Alma Marie Rechnagel Johansen

treet-art-kunstneren Banksy tvinges
muligvis til at afslgre sin identitet i
en eventuelt kommende retssag. Det
skyldes, at to kunstsamlere har lagt sag an mod
kunstneren over et print, der portraetterer den
nu afdgde dronning Elizabeth som en abe. Det
skriver The Guardian.

De to kunstsamlere Ray Howse og Nicky Kratz
har over de seneste tre ar forsggt at fa Banksys
firma Pest Control til at forsyne dem med et
bevis pa kunstvaerket “moNkEY QUEEN"S auten-
citet, men har nu, efter lang ventetid uden
svar, valgt at leegge sag an mod firmaet for
kontraktbrud.

Pest Control skriver pa deres hjemmeside, at de,
som de eneste, udsteder certifikater til bevis for

autenciteten af Banksys veerker. Derfor mener

Howes og Kratz, at firmaet har brudt deres
aftale ved ikke at give et svar p3, hvorvidt

“moNKEY QUEEN” er et aegte Banksy-print, efter .

de har modtaget og inspiceret det.

Foto: Coffee coasters

De to samlere har erhvervet sig printet for
30.000 pund fra boet af en samler af Banksy
veerker. Viser det sig at vaere agte og ét af kun
150 originaler, kan dets veerdi nd op pa 70.000
pund eller omkring 610.000 kroner.

Banksy er kendt for sin antikapitalistiske graffiti-
kunst og har gennem hele sin karriere formaet at
holde sin identitet hemmelig. Hvem kunstneren
i virkeligheden er har gennem mange ar veeret
et omdiskuteret mysterie.

“DET HER ER REN MAékEP;MANuPuLATwN’
- siger John Brandler, kunsthandler :
med speciale i graffitikunst, til The Guardian

PANKkSY Vi kUN VDPSTEPE CERTIFIKATE
TiL VERKER, Som HAN @NskKER, AT sARLIGE
Folk skAL VARE | PESIPPELSE AF”
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